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ola!

Este & o guia de branding
do COLABORATORIO.
Aqui reunimos as
diretrizes estratégicas,
visuais e verbais que vdo
garantir consisténcia em
todas as aplicagdes da
Marca.

Vamos la?




Proposito

Surgimos da necessidade de
ter um espaco colaborativo de
reflexdo, formacdo e producdo
de conhecimento sobre a
infGncia, valorizando a troca
entre profissionais da
educacado.
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Marca
Personalidade

Colaboracgdo

Acreditamos que o
conhecimento se fortalece
no encontro. Trabalhar em
colaboragdo é reconhecer
que cada experiéncia
amplia o olhar coletivo.

Cuidado

Cuidar é um gesto ético e
pedagégico. O cuidado
orienta nossas relacades,
praticas e formas de estar
juntos.

Escuta

Escutar é estar disponivel
ao outro. Valorizamos a
escuta atentaq, sensivel e
respeitosa como base para
o didlogo e a construcéo
de sentidos.

H ®
Pesquisa | o ¢
Pesquisamos a partir da
pratica. A investigacdo
nasce do cotidiano, das
perguntas e da curiosidade
sobre as infancias e os
processos educativos.

Infénciacomo centro @ Relagdo com a natureza

A infGncia € nosso ponto de
partida. Colocda-la no centro
é respeitar seus tempos,
linguagens e modos de
existir.

Acreditamos na conexdo com o
mundo natural. A terra, o corpo e
o ambiente s@o espagos vivos de
aprendizagem e experiéncia.




Marca
Significado

A identidade visual do Colaboratério foi pensada como
uma analogia a célula, unidade basica da vida. Assim
como uma célula, o Colaboratério é formado por
multiplos elementos que, organizados em conjunto,
geram movimento, troca e transformacdo.

O icone da marca se assemelha a uma célula em
expansdo, na qual cada ponto representa um
profissional, um saber, uma experiéncia. Isoladamente,
cada elemento tem valor; juntos, constroem algo maior,
mais potente e vivo.

Essa organizacdo visual refor¢ca o carater colaborativo,
orgdnico e din@mico da iniciativa.




Marca

Significado :
e Forma circular ® Elementos

distribuidos

representa continuidade,

acolhimento, ciclo e simbolizam os profissionais

pertencimento. da educacgdo, suas
trajetérias e saberes
diversos.

® Centro ® Movimento radial
vazio/respiravel

sugere trocaq, didlogo e
indica espacgo para expansdo do conhecimento.
escutaq, criacdo e
novas construgoes.




Marca
Paleta cromatica

As cores dialogam

com uma abordagem
educacional que
reconhece a importancia
de aproximar a crianga da
terra, do corpo, do
sensorial e do natural. Elas
remetem ao cuidado, a
origem e d experiéncia
concreta do mundo.

RGB: AA675A
CMYK: 956459

RGB: FFFFFF
CMYK: FFFFFF

RGB: F6AA4LE
CMYK: DAA455

RGB: FFE2D6
CMYK: F2DED4

RGB: 918F73
CMYK: 8D8C72




N, Marca
- Tipografia

I i
A tipografia sustenta a =
identidade visual sem
competir com o simbolo, O I I I S
permitindo que o conceito

de colaboracdo e
organicidade se
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Marca
Area de arejamento

Este & o espago minimo entre a Marca e
qualgquer outro elemento presentes na
comunicacgdo.

Ele serve para garantir sua integridade e
preservar sua legibilidade sob a premissa
de que as proporgoes da Marca e do
simbolo nunca devem ser alteradas.

Nenhum elemento gréfico deve invadir a
area de arejamento, medida pela altura
de x na Marca.
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\ Jonatas
1 Jesus

Este Guia de Branding e Manual de Marcq,

foi desenvolvido para visualizag@o na tela do
computador, podendo apresentar variagdes de
cores e formatos quando impresso.

Margo, 2026
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